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1.  Цели освоения дисциплины  

Целями освоения дисциплины «Социология рекламы и электронной коммерции» 

являются:  

а) овладение базовыми понятиями рекламы и рекламного процесса, основными 

подходами к анализу рекламы, в том числе и к анализу рекламы как социального института; 

б) изучение роли рекламы в функционировании комплекса маркетинговых 

коммуникаций; - изучение социально-психологических особенностей рекламной 

коммуникации; 

в) овладение общими навыками составления рекламного объявления и его анализа с 

точки зрения эффективности воздействия на потребителя. 

 

2.   Содержание дисциплины «Социология рекламы и электронной коммерции»: 

Реклама как социальный институт и форма коммуникации 

История рекламы 

Фатическая (контактоустанавливающая) функция рекламы.  

Контекстуальная функция рекламы. 

Адресант и адресат рекламной коммуникации 

Коммуникативная функция рекламы. 

Рекламные коды и мета-уровень рекламы. 

Эстетическая функция рекламы.  

 

3. В результате освоения дисциплины «Социология рекламы и электронной 

коммерции» обучающийся должен:  

1) Знать: 

а) современные подходы к рекламе, иметь представление о теоретических основах 

рекламной деятельности и рекламного процесса; 

б) социально-психологические особенности рекламной коммуникации; 

в) содержание развития маркетинга и функционирования комплекса маркетинговых 

коммуникаций с тем, чтобы ориентироваться в современных практиках рекламной 

деятельности. 

2) Уметь: 

а) анализировать рекламные компании, проектировать элементы рекламных компаний, 

б) анализировать применение рекламных средств с точки зрения их эффективности; 

в) применять на практике качественные и количественные исследования в интересах 

создания эффективной рекламы. 

3) Владеть: 

а) навыками создания рекламных объявлений; 

б) навыками социального контроля за рекламной деятельностью 
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