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1. Целями освоения дисциплины «Применение информационных технологии в 

анализе количественных данных» являются: 

a) формирование знаний о возможностях применения информационных технологий в 

обработке и анализе количественных данных социологических, маркетинговых и прочих 

исследований; 

б) изучение и практическое освоение информационных технологий, применяемых для 

обработки и анализа количественных данных социологических, маркетинговых и прочих 

исследований;  

в) обучение технологиям проведения анализа количественных данных социологических, 

маркетинговых и прочих исследований. 

 

2. Содержание дисциплины «Применение информационных технологии в 

анализе количественных данных»: 

Возможности количественных методов в получении социологических данных.  

Подготовка количественных данных социологических исследований к анализу с помощью 

информационных технологий. 

Построение частотных таблиц с использованием информационных технологий. 

Построение таблиц сопряженности с использованием информационных технологий. 

Дисперсионный анализ с применением информационных технологий. 

Корреляционный и ковариационный анализ с использованием информационных технологий. 

Регрессионный анализ с применением информационных технологий. 

Дискриминантный анализ с применением информационных технологий. 

Факторный анализ с применением информационных технологий. 

Кластерный анализ с применением информационных технологий. 

 

3. В результате освоения дисциплины «Применение информационных 

технологии в анализе количественных данных» обучающийся должен:  

1) Знать:  

а) возможности информационных технологий в обработке и анализе количественных 

данных социологических, маркетинговых и прочих исследований; 

б) основные технологии проведения обработки и анализа количественных данных 

социологических, маркетинговых и прочих исследований; 

в) содержание основных этапов обработки и анализа количественных данных 

социологических, маркетинговых и прочих исследований с применением 

информационных технологий. 

2) Уметь:  

a) обрабатывать количественных данные, полученные в ходе социологических, 

маркетинговых и прочих исследований, с применением информационных технологий; 

б) квалифицированно анализировать с применением информационных технологий 

эмпирические количественных данные, полученные в ходе социологических, 

маркетинговых и прочих исследований. 



 

3) Владеть:  

а) навыками получения социологической и маркетинговой информации из различных 

источников;  

б) навыками обработки и самостоятельного анализа количественных данных с 

применением информационных технологий. 
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